[image: image1.emf]très encourageant puisque celles


-


ci ne  


concernent que Bellechasse et non des 


directions routières pour se rendre à 


Québec ou M


ontréal. 


 


Le Bureau d’informations touristiques 


est  dorénavant  ouvert uniquement les 


fins de semaines de 11h00 à 17h00 !


 


 


Fréq


uentation du site Internet de               


Tourisme Bellechasse. 


 


Nouveau de cette année, le site Internet 


de Tourisme Bellecha


sse a généré plus 


de 2500 visites au mois de juin


-


juillet et 


août . Pas trop mal pour une première 


saison  !


 


Mélissa Roy


 


nous pour nous faire part de vos                                             


préférences en terme de durée, de fr


é-


quence et des divers thèmes pour lesquels 


vous auriez un intérêt.


 


Les divers ateliers pourraient prendre la 


forme d’un cours avo


ir lieu chaque semaine 


ou prendre la forme de conférences.


 


Nous attendons de vos nouvelles afin de 


vous offrir la meilleure form


ation possible. 


 


 


Bureau d’informations touristiques de 


Saint


-


Michel


-


de


-


Bellechasse. 


 


Après avoir augmenté nos demandes         


           


d’informations l’an passé au Bureau                  


d’informations touristiques voilà que cette 


année, elles ont dim


inuées. Nous ne                


sommes pas l’exception à la règle puisque la 


majorité des bureaux d’informations 


connaissent des 


baisses de fréquentation                   


depuis les dernières années. 


 


Bonne nouvelle par contre, les demandes 


d’informations 


via Internet et par téléphone 


ont augmenté de façon considérable. C’est 


Le retour des vacances ! 


 


semptembre 


2006


 


 BULLETIN TOURISTIQUE 


BELLECHASSOIS


 


Année 2006, 


numéro 2


 


D


e retour...


 


Pour plusieurs, le mois d’août est le mois des 


vacances et je n’y ai pas fait exception. Je vous 


reviens donc bien r


eposée afin de vous offrir 


un nouveau bulletin touristique. 


 


D’ici quelques semaines, je prendrai contact 


avec certains interven


ants touristiques de                   


Bellechasse afin de poser quelques questions 


qui me permettront de connaître les touriste


s 


ayant visité et résidé dans Bellechasse lors de 


leurs vacances. Le sondage n’est pas très long 


et demeure simple, j’espère ain


si pouvoir 


compter sur votre collaboration comme l’an 


passé. 


 


 


Atelier de formation...


 


Bellechasse aimerait connaître vos besoin


s en 


terme de formation puisque nous voudrions 


vous offrir certains cours vous permettant de 


parfaire vos connaissances  ou d’en


 acquérir 


de nouvelles. 


 


Afin de bien cerner vos véritables besoins, 


nous vous demandons de communiquer avec 


·


POUR NOUS JOINDRE


 


·


Bureau d’information touristique de                 


Saint


-


Michel                                          


418.884.3726 (téléphone et télécopieur)                                  


      


201 autoroute Jean Lesage                                                  


Saint


-


Michel de Bellechasse                    


           


G0R 3S0                                                                            


tourisme@mrcbellechasse.qc.ca


 


Fêtes/festivals/événements


 


 


08


-


09 et 10 septembre: 


Contes et Complaintes du Littoral, Beaumont, Saint


-


Michel, Saint


-


Vallier


 


23 e


t 24 septembre : 


TREC (technique de randonnée équestre compétitive) attelé, La Durantaye


 


30 septembre et 01 octobre: 


La Route de


s Créateurs


 


 


BON MOIS DE SEPTEMBRE À TOUS !!!


 


 


Site Internet du mois: 


 


 


www.contesetcomplaintes.org


 


Site Internet officiel du festival 


Contes et Complaintes du Littoral


 


 


www.p


ortail


-


bellechasse.com


 


Site par excellence pour connaître les 


intervenants économiques et s              


ocio


-


économique de la r


égion.


 


 


www.veilletourisme.ca


 


À consulter régulièrement pour se            


tenir au fait des nouvelles tendances 


de l’industrie 


touristique. 


 


À venir en septembre ?


 




très encourageant puisque celles-ci ne  

concernent que Bellechasse et non des 

directions routières pour se rendre à 

Québec ou Montréal.  

Le Bureau d’informations touristiques 

est  dorénavant  ouvert uniquement les 

fins de semaines de 11h00 à 17h00 ! 

 

Fréquentation du site Internet de               

Tourisme Bellechasse.  

Nouveau de cette année, le site Internet 

de Tourisme Bellechasse a généré plus 

de 2500 visites au mois de juin-juillet et 

août . Pas trop mal pour une première 

saison  ! 

Mélissa Roy 

nous pour nous faire part de vos                                             

préférences en terme de durée, de fré-

quence et des divers thèmes pour lesquels 

vous auriez un intérêt. 

Les divers ateliers pourraient prendre la 

forme d’un cours avoir lieu chaque semaine 

ou prendre la forme de conférences. 

Nous attendons de vos nouvelles afin de 

vous offrir la meilleure formation possible.  

 

Bureau d’informations touristiques de 

Saint-Michel-de-Bellechasse.  

Après avoir augmenté nos demandes                    

d’informations l’an passé au Bureau                  

d’informations touristiques voilà que cette 

année, elles ont diminuées. Nous ne                

sommes pas l’exception à la règle puisque la 

majorité des bureaux d’informations 

connaissent des baisses de fréquentation                   

depuis les dernières années.  

Bonne nouvelle par contre, les demandes 

d’informations via Internet et par téléphone 

ont augmenté de façon considérable. C’est 

Le retour des vacances !  

semptembre 

2006 

 BULLETIN TOURISTIQUE 

BELLECHASSOIS 

Année 2006, 

numéro 2 

De retour... 

Pour plusieurs, le mois d’août est le mois des 

vacances et je n’y ai pas fait exception. Je vous 

reviens donc bien reposée afin de vous offrir 

un nouveau bulletin touristique.  

D’ici quelques semaines, je prendrai contact 

avec certains intervenants touristiques de                   

Bellechasse afin de poser quelques questions 

qui me permettront de connaître les touristes 

ayant visité et résidé dans Bellechasse lors de 

leurs vacances. Le sondage n’est pas très long 

et demeure simple, j’espère ainsi pouvoir 

compter sur votre collaboration comme l’an 

passé.  

 

Atelier de formation... 

Bellechasse aimerait connaître vos besoins en 

terme de formation puisque nous voudrions 

vous offrir certains cours vous permettant de 

parfaire vos connaissances  ou d’en acquérir 

de nouvelles.  

Afin de bien cerner vos véritables besoins, 

nous vous demandons de communiquer avec 



POUR NOUS JOINDRE 



Bureau d’information touristique de                 

Saint-Michel                                          

418.884.3726 (téléphone et télécopieur)                                        

201 autoroute Jean Lesage                                                  

Saint-Michel de Bellechasse                               

G0R 3S0                                                                            

tourisme@mrcbellechasse.qc.ca 

Fêtes/festivals/événements 

 

08-09 et 10 septembre: Contes et Complaintes du Littoral, Beaumont, Saint-Michel, Saint-Vallier 

23 et 24 septembre : TREC (technique de randonnée équestre compétitive) attelé, La Durantaye 

30 septembre et 01 octobre: La Route des Créateurs 

 

BON MOIS DE SEPTEMBRE À TOUS !!! 

 

Site Internet du mois:  

 

www.contesetcomplaintes.org 

Site Internet officiel du festival 

Contes et Complaintes du Littoral 

 

www.portail-bellechasse.com 

Site par excellence pour connaître les 

intervenants économiques et s              

ocio-économique de la région. 

 

www.veilletourisme.ca 

À consulter régulièrement pour se            

tenir au fait des nouvelles tendances 

de l’industrie touristique.  

À venir en septembre ? 



[image: image2.emf]Les voyageurs en quête d’émotions fortes 


peuvent à présent dormir dans un donjon, 


vivre la vie d’un prisonnier dans une cellule 


ou bien celle d’un itinérant en plein                        


centre


-


ville. 


 


Quelques exemples


 


Depuis quelques années nous voyon


s                    


apparaître plusieurs types d’hébergement 


qui sortent des  sentiers battus tel le refuge 


à la cime d’un arbr


e, l’hôtel de glace, l’hôtel 


sous l’eau, la caverne, le phare… 


 


Maintenant, aux Pays


-


bas, vous pouvez 


vous offrir une nuit ou pl


us à 17 mètres du 


sol au sommet d’une grue. La cabine pivote 


à 360 degrés, vous pourrez donc, selon vos 


humeurs, changer votre v


ue. De plus, votre 


petit déjeuner vous sera hissé au sommet 


par un ascenseur. 


 


Restons dans les airs, une entreprise belge a 


cré


ée un dîner tout a fait hors de l’ordinaire. 


À l’aide d’une grue les instigateurs du projet 


ont suspendu une table de 22 places 


à 50 


mètres d’altitude. 


 


 


La concurrence est forte


 


Nous le savons tous, pour attirer les                    


touristes chez nous il faut sans cesse        


                            


innover et suivre les tendances touristiques. 


Nous ne sommes pas les seuls à offrir des 


produits tou


ristiques intéressants. Il faut                  


arriver à se distinguer des autres et pour ce 


faire, l’imagination a un grand r


ôle à jouer. 


Certaines régions ont des incontournables, 


le Rocher Percé, la Tour Eiffel, la Statue de 


la Liberté, le Vieux Québe


c, bref, des                  


monuments et des attraits que les gens                       


inscrivent en haut de leur liste. 


 


 


L


a folie, l’imagination et l’originalité


 


L’expérience est un mot à retenir lorsque 


nous exploitons une entreprise touristique. 


Le


s gens veulent vivre quelque chose qu’ils 


ne font pas tous les jours, sortir du train 


train quotidien, oublier la routine. Certa


ins 


entrepreneurs ont compris qu’une offre de 


produit assez loufoque attire son lot de                  


touristes. 


 


 


Que dire des séjours qui vous permettent de 


réorienter votre carrière ? C’est maintenant 


possible grâce au site Internet        


          


www.vocationvacations.com. 


Vous êtes 


jumelé à un mentor qui vous fait découvrir 


toutes les facettes de son métier.


 


Si 


vous allez en Allemagne, faites payer                


celui qui a le poids le moins élevé pou


r-


quoi ? Un hôtelier Allemand a décidé de 


fa


c


turer ses chambres selon le poids des v


i-


s


i


teurs à raison de 0,5 euro par kilo !


 


Ce sont quelques exemples de produits    


touristique qui sortent du commun. Avec 


les gens toujours en quête d’émotions fo


r-


tes, «the sky is the limit» pour l’élaboration 


d’une expérience inoubliable qui ne se fait 


pas nul part ailleurs.


 


 


Quoi privilégier ?


 


De plus en plus, les gens recherchent des 


aliments santés, bios et équitables.                     


Personne n


e veut manger des produits 


transformés qui contiennent on ne sait 


trop quels ajouts afin qu’ils soient plus 


gros, plus rouge…


 


Le


s compagnies utilisent davantage                         


l’étiquette de certification biologique et 


équitable mais les deux ne v


ont pas                                                                                 


nécessairement de pair. Dans les pays du


 


Sud, la réglementation sur les pesticides                    


autorisent des substances défendues en sol 


québécois. Surveillez b


ien le produit afin 


qu’il soit bio et équitable !


 


Est


-


ce que les produits que nous                               


importons sont 


véritablement à privilégier 


même s’ils s’affichent bio et équitable?                                                            


         


Prenons une tomate bio de la Californie 


qui est importée chez nous pratiquement 


chaque jour. Afin d’arriver sur les tab


lettes 


de votre épicerie, elle a due parcourir de 


nombreux kilomètres dans un camion qui 


produit une quantité non négligeable de


 


gaz à effet de serre. Donc, elle est bio mais 


pas très écolo. 


 


 


Le choix local


 


Le meilleur choix reste avant tout les               


produits locaux. En plus d’être frais les                   


      


aliments achetés directement du                              


producteur permet un échange souvent 


très enrichissant avec c


elui


-


ci mais aussi 


pour le commerçant puisqu’il peut                         


bénéficier des commentaires de sa clientèle 


pour am


éliorer son offre. 


 


Aussi, plusieurs produits originaux sont 


di


s


ponibles que chez les producteurs ou 


bien dans les marchés publics. Il est                   


difficile de retrouver toute l’auth


enticité                


régionale d’un produit lorsque celui


-


ci est 


fabriqué à la chaîne.  


 


Des retombées pour la région


 


Il ne f


aut pas oublier que la consommation 


locale a des retombées sur l’économie                   


locale régionale et devrait être pri


vilégiée 


par tous. Il est certain que les chaînes              


spécialisées et les supermarchés sont des 


alternatives faciles et


 les produits y sont 


moins chers. Par contre, vous ne                                      


retrouverez pas la fraîcheur et la certific


a-


tion que le tout est biologique et équitable. 


Ce n’est pas parce que c’est écrit que ce 


l’est véritablement. 


 


 


Même les grandes chaînes s’y mettent


 


L’engouement pour les produits régionaux 


gagnent peu à peu les grandes chaînes. En 


effet, 


celle


-


ci tentent de se démarquer de la 


concurrence en offrant des produits                     


régionaux à leur clientèle. Les m


archés                


Métro Gp sont un bon exemple puisqu’ils 


ont des étals consacrés aux aliments du                     


terroi


r. 


 


 


Quelques statistiques


 


En 2003, les ménages québécois cons


a-


craient en moyenne 10,08% de leur revenu 


familial après impôt à l’alimentation, soit 


5340$


 


Un peu moins de la moitié des aliment


s 


mangés au Québec proviennent de l’ext


é-


rieur de la province. 


 


Entre 2001 et 2004 l’industrie bioalime


n-


taire a employé 433 900 personnes, ce qui 


représente 12% des emplois de la Pr


o-


vince. 


 


Source: MAPAQ, institut de la statistique du Québec et St


a-


tistique Canada.
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Les voyageurs en quête d’émotions fortes 

peuvent à présent dormir dans un donjon, 

vivre la vie d’un prisonnier dans une cellule 

ou bien celle d’un itinérant en plein                        

centre-ville.  

Quelques exemples 

Depuis quelques années nous voyons                    

apparaître plusieurs types d’hébergement 

qui sortent des  sentiers battus tel le refuge 

à la cime d’un arbre, l’hôtel de glace, l’hôtel 

sous l’eau, la caverne, le phare…  

Maintenant, aux Pays-bas, vous pouvez 

vous offrir une nuit ou plus à 17 mètres du 

sol au sommet d’une grue. La cabine pivote 

à 360 degrés, vous pourrez donc, selon vos 

humeurs, changer votre vue. De plus, votre 

petit déjeuner vous sera hissé au sommet 

par un ascenseur.  

Restons dans les airs, une entreprise belge a 

créée un dîner tout a fait hors de l’ordinaire. 

À l’aide d’une grue les instigateurs du projet 

ont suspendu une table de 22 places à 50 

mètres d’altitude.  

 

La concurrence est forte 

Nous le savons tous, pour attirer les                    

touristes chez nous il faut sans cesse                                    

innover et suivre les tendances touristiques. 

Nous ne sommes pas les seuls à offrir des 

produits touristiques intéressants. Il faut                  

arriver à se distinguer des autres et pour ce 

faire, l’imagination a un grand rôle à jouer. 

Certaines régions ont des incontournables, 

le Rocher Percé, la Tour Eiffel, la Statue de 

la Liberté, le Vieux Québec, bref, des                  

monuments et des attraits que les gens                       

inscrivent en haut de leur liste.  

 

La folie, l’imagination et l’originalité 

L’expérience est un mot à retenir lorsque 

nous exploitons une entreprise touristique. 

Les gens veulent vivre quelque chose qu’ils 

ne font pas tous les jours, sortir du train 

train quotidien, oublier la routine. Certains 

entrepreneurs ont compris qu’une offre de 

produit assez loufoque attire son lot de                  

touristes.  

 

Que dire des séjours qui vous permettent de 

réorienter votre carrière ? C’est maintenant 

possible grâce au site Internet                  

www.vocationvacations.com. Vous êtes 

jumelé à un mentor qui vous fait découvrir 

toutes les facettes de son métier. 

Si vous allez en Allemagne, faites payer                

celui qui a le poids le moins élevé pour-

quoi ? Un hôtelier Allemand a décidé de 

facturer ses chambres selon le poids des vi-

siteurs à raison de 0,5 euro par kilo ! 

Ce sont quelques exemples de produits    

touristique qui sortent du commun. Avec 

les gens toujours en quête d’émotions for-

tes, «the sky is the limit» pour l’élaboration 

d’une expérience inoubliable qui ne se fait 

pas nul part ailleurs. 

 

Quoi privilégier ? 

De plus en plus, les gens recherchent des 

aliments santés, bios et équitables.                     

Personne ne veut manger des produits 

transformés qui contiennent on ne sait 

trop quels ajouts afin qu’ils soient plus 

gros, plus rouge… 

Les compagnies utilisent davantage                         

l’étiquette de certification biologique et 

équitable mais les deux ne vont pas                                                                                 

nécessairement de pair. Dans les pays du 

Sud, la réglementation sur les pesticides                    

autorisent des substances défendues en sol 

québécois. Surveillez bien le produit afin 

qu’il soit bio et équitable ! 

Est-ce que les produits que nous                               

importons sont véritablement à privilégier 

même s’ils s’affichent bio et équitable?                                                                     

Prenons une tomate bio de la Californie 

qui est importée chez nous pratiquement 

chaque jour. Afin d’arriver sur les tablettes 

de votre épicerie, elle a due parcourir de 

nombreux kilomètres dans un camion qui 

produit une quantité non négligeable de 

gaz à effet de serre. Donc, elle est bio mais 

pas très écolo.  

 

Le choix local 

Le meilleur choix reste avant tout les               

produits locaux. En plus d’être frais les                         

aliments achetés directement du                              

producteur permet un échange souvent 

très enrichissant avec celui-ci mais aussi 

pour le commerçant puisqu’il peut                         

bénéficier des commentaires de sa clientèle 

pour améliorer son offre.  

Aussi, plusieurs produits originaux sont 

disponibles que chez les producteurs ou 

bien dans les marchés publics. Il est                   

difficile de retrouver toute l’authenticité                

régionale d’un produit lorsque celui-ci est 

fabriqué à la chaîne.   

Des retombées pour la région 

Il ne faut pas oublier que la consommation 

locale a des retombées sur l’économie                   

locale régionale et devrait être privilégiée 

par tous. Il est certain que les chaînes              

spécialisées et les supermarchés sont des 

alternatives faciles et les produits y sont 

moins chers. Par contre, vous ne                                      

retrouverez pas la fraîcheur et la certifica-

tion que le tout est biologique et équitable. 

Ce n’est pas parce que c’est écrit que ce 

l’est véritablement.  

 

Même les grandes chaînes s’y mettent 

L’engouement pour les produits régionaux 

gagnent peu à peu les grandes chaînes. En 

effet, celle-ci tentent de se démarquer de la 

concurrence en offrant des produits                     

régionaux à leur clientèle. Les marchés                

Métro Gp sont un bon exemple puisqu’ils 

ont des étals consacrés aux aliments du                     

terroir.  

 

Quelques statistiques 

En 2003, les ménages québécois consa-

craient en moyenne 10,08% de leur revenu 

familial après impôt à l’alimentation, soit 

5340$ 

Un peu moins de la moitié des aliments 

mangés au Québec proviennent de l’exté-

rieur de la province.  

Entre 2001 et 2004 l’industrie bioalimen-

taire a employé 433 900 personnes, ce qui 

représente 12% des emplois de la Pro-

vince.  

Source: MAPAQ, institut de la statistique du Québec et Sta-

tistique Canada. 
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