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Pour ce qui est des intervenants                        

touristiques qui sont situés plus loin dans 

les terres au sud de la régi

on, leur clientèle 

provient de la région même de                       

Chaudière

-

Appalaches. 

 

Les touristes dans Bellechasse ont

 entre 35 

et 50 ans et voyagent pour la plupart en          

famille. 

 

L’hébergement …

 

Bellechasse est normalement vu comme 

une r

égion de transition. Par contre, les 

données nous prouvent que les gens qui    

visitent notre région prolongent leur séjour. 

En 

effet, parmi les établissements sondés, 

nous avons pu constater que la moyenne 

des nuitées est de 3 pour les campings et 

de 2 po

ur les gîtes. 

 

Donc, il serait pertinent pour les autres        

secteurs de l’industrie touristique de                  

publicis

er leurs attraits à même ces sites 

d’hébergement. 

 

Le tourisme dans Bellechasse se porte            

plutôt bien ! En espérant qu

e le tout se 

poursuive même si la haute saison est              

pratiquement terminée. 

 

Nouveautés au Bureau de Saint

-

Michel…

 

Il est à noter

 que le Bureau d’information 

touristique changera d’horaire à compter du 

mardi 06 septembre. 

 

Nous serons à présent ouvert du sa

medi au 

mercredi et ce de 10h00 à 17h00.

 

La carte de la Route des créateurs est        

maintenant disponible contactez

-

nous 

pour la recevoir. 

 

Pour toutes autres informations, pour publier 

des nouvelles dans notre bulletin ou pour co

m-

mander nos diverses publications, consultez la 

section 

«pour nous joindre».

 

Fêtes/festivals/événements

 

02 au 04 septembre: 

La               

Randonnée des Sommets au 

Parc régional du Massif du Sud.

 

03 au 0

4 septembre:                      

Festi

-

Joual de Saint

-

Gervais 

 

09 au 11 septembre: 

Contes et 

complaintes du Littoral à Saint

-

Va

llier, Saint

-

Michel et                 

Beaumont

 

11 septembre: 

Beaumont 

Champêtre

 

24 au 25 septembre: 

Le 

TREC attelé de La                       

Durantaye

 

30 septembre au 02    

                 

octobre: 

Expo

-

Arts, Carrefour 

Culturel de Bellechasse à                

l’aréna de Ste

-

Claire.

 

 

À venir en septembre… 

 

S

ite Internet du mois: 

 

 

www.routedesfromages.com

 

(exemple d‘un circuit touristique qui 

fonctionne très bien)

 

 

www.petfriendly.ca

 

(répertoire des établissements hôt

e-

liers qui acceptent les animaux de 

compagnie au Canada)

 

 

www.agrotourisme.com

 

(répertoire des entreprises                       

  

agrotouristiques au Québec)

 

 

www.culturebellechasse.qc.ca

 

(Consultez la toute nouvelle            

programmation.)
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Voici enfin les tendances touristique d

e                

Bellechasse. Elles ont tardées à venir vu le 

fort achalandage au bureau d‘information to

u-

ristique et chez les intervenants. Ces résultats 

ne se veulent pas exhaustifs, mais ils tracent 

tout de même un bon portrait de 

la clientèle 

touristiques dans Bellechasse. 

 

Tout d’abord, il est à noter que la majorité 

des entreprises ont vu une hausse de l

eur 

achalandage, mais aussi de leurs recettes !

 

Profil de la clientèle...

 

Il est possible de dénoter deux grandes               

     

catégorie de visiteurs dans Bellechasse. En                 

effet, tout dépendamment de la situation gé

o-

graphique de l‘attrait, la clientèle change. 

 

Par exemple, les intervenants touristiques qui 

sont situés sur le littoral ont une

 clientèle    

provenant majoritairement de Montréal et de 

Québec, mais aussi des maritimes et de             

l’Ontario. 

 

·
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Ces dernières années, les produits du 

    

te

r

roir ont joué un rôle très important 

dans 

le développement du tourisme au 

Qu

é

bec. 

 

Cet engouement peut s’expliquer par le 

fait que beaucoup d’entre nous                      

apprécient grandement les plais

irs      

procurés par de bons petits plats. Une 

autre raison peut s’ajouter: les touristes 

apprécient découvrir les spécialités 

   

cul

i

naires des différentes régions         

visitées. Donc, l’agrotourisme est en 

que

l

que sorte un élément qui s’ajoute à 

l’expérience culturelle des visiteurs. 

 

L’agrotourisme va au

-

delà du simple fait 

de manger. 

En effet, il s’y ajoute des               

activités connexes comme des festivals, 

des visites de marchés locaux, de       

plantations ou d’usines de fabrication. 

 

Nous pouvons noter un intérêt                     

particulier et croissant pour les se

gments 

suivants: les circuits gourmands, les 

émi

s

sions télévisées de cuisine, les              

visites d’écomusée (sur l’abeille, la 

pomme, la bière), les tables champêtres, 

les festivals et événements culinaires et 

le ret

our à des cuisines régionales                     

typiques. 

 

Les routes gourmandes attirent leur lot 

de touristes. En plus de cr

éer des profits 

pour les producteurs, ces routes                      

apportent des emplois et de la visibilité 

pour la région e

ntière. Les touristes 

consommeront plus dans la région que 

les simples produits du terroir, puisqu’il 

y a fort à parier, qu’ils 

dormiront dans la 

région hôte. La route des fromages et la 

route des vins sont deux exemples de 

grande réussite au Québec. 

 

Ce t

ype d’initiatives est à privilégier et à 

encourager, surtout si elles s’inscrivent 

dans un circuit touristique. Une étude 

menée 

par le Groupe de concertation sur 

l’agrotourisme au Québec révèle que les 

producteurs qui s’engagent                       

activ

ement avec des partenaires sont 

ceux qui reçoivent le plus de visiteurs. 

 

Quelques statistiques…

 

Une banque de donnée compilée par le 

ministère de l’Agriculture, des Pêcheries 

et de l’Alimentation du Qu

ébec

(MAPAQ) recense plus de 600                

entreprises au Québec oeuvrant en   

agrotourisme. Ces entreprises se             

        

différencient principalement par le fait 

qu’elles offrent des activités d’accueil et 

d’animation. Ceci s’inscrit dans le

s                   

nouvelles tendances qui amènent les                   

touristes à vouloir en apprendre                      

   

davantage lors de leur séjour.                             

La majorité de ces entreprises sont                

situées dans le

s Laurentides et en               

Montérégie. Chaudière

-

Appalaches se 

classe au troisième rang avec ses 55                

entrep

rises agrotourisitques. 

 

Stratégie à mettre de l’avant:

 

-

 La qualité de l’expérience des visites

 

-

 Une présence efficace sur Int

ernet

 

-

 Un bon rapport qualité/prix

 

-

 Forfaitisation avec des partenaires du secteur 

plein air ou du patrimoine. 
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Les animaux de compagnie en vacances...

 

Il existe divers sites Internet mis à la                 

disposition des voyageurs où une liste 

d’h

é

bergement acceptant les animaux                

domestiques sont répertoriés. Si vous 

consultez le site 

petfriendly.ca

, vous alle

z 

y découvrir des établissements hôtelier au 

Québec qui se sont inscrits sur ce site. En 

effet, moyennant certains frais, vous  

                    

pourrez figurer sur ce site Internet. 

 

D’autres outils permettent de connaître les 

endroits où les animaux d

e compagnie 

sont acceptés. En effet, dans les guides 

touristiques des différentes régions du 

Québec, un pictogramme est attribué

 à          

l’établissement qui tolèrent les animaux. 

Le même symbole est retrouvé dans le 

guide publié par la corporation de   

                    

l’industrie touristique du Québec, qui 

co

m

prend tous les établissements hôteliers 

classifiés du Québec. 

 

Les touristes voyagent de plus en plus 

avec leurs animaux domesti

ques. Il n’y a 

pas seulement le secteur de l’hébergement 

qui est touché par ce phénomène, mais 

D

rôle de sujet pour une chronique                    

touristique ? Du tout. L’idée m’est venue 

tout d’abord lorsque j’ai reçu un 

bulletin 

du réseau de veille qui en traitait. La                    

semaine suivante, des gens sont arrêtés au 

Bureau d’informat

ion touristique pour une 

réservation d’hôtel ou motel et le critère 

premier était que les chiens soient admis. 

Cet acte de rense

ignement est venu me 

convaincre encore plus de la pertinence 

d’aborder cette thématique dans le bulletin 

touristique.

 

Tout d’abo

rd, quelques statistiques                  

provenant de l’American Automobile                

Association. Celles

-

ci démontrent q

ue 

15% des Américains voyagent avec leurs 

animaux de compagnie et qu’environ 38% 

des établissements hôteliers se montrent 

toléra

nts envers cette pratique. Cette 

même association publie un ouvrage 

cont

e

nant plus de 12 000 choix                        

d’hébergement aux États

-

Unis, en plus de 

fournir un guide sur l’art de voyager 

avec 

un animal. 

 

aussi tous les secteurs touristiques. En               

effet, si les gens couchent à l’hôtel, il y a 

de fortes chances qu’ils p

ratiquent                           

diverses activités en compagnie de leur 

an

i

mal. 

 

Il est certain que les animaux domestiques 

peuvent quelque fois déranger les autres 

voyageurs. Il faut donc trouver un moy

en 

de satisfaire les touristes voyageant avec  

leurs animaux et les autres. 

 

Ce phénomène est bien plus présent chez 

nos voisins

 du Sud, mais ce n’est pas une 

raison pour ne pas s’en préoccuper. En           

effet, étant donné que peu d’intervenants 

au Qué

bec positionnent leur stratégie        

marketing en fonction de cette tendance, 

les premiers à bien le faire pourront           

          

bénéficier d’un fort 

avantage                        

concurrentiel su

r

tout 

sur le marché                 

américain. 

 

 


