[image: image1.wmf]l’information aux préposés et par cons

é-

quent ils ne sont pas inclus dans les                 

statistiques. 

 

Les demandes d’information au Bureau 

sont très variées. Il 

est important de noter 

que notre présence sur l’autoroute nous 

amène plus souvent qu’à notre tour                   

à fournir au

x touristes des indications                

routières pour Québec, Montréal,                       

Toronto, Ottawa…

 

Les demandes 

pour la région de                         

Bellechasse sont de plus en plus                      

importantes. Des touristes de passage 

 

 

 

              

d

e

mandent de l’information sur d’autres 

r

é

gions tout en prenant des dépliants sur la 

région de Bellechasse. 

 

Les ventes des produits des artisans de            

Bellechass

e ont augmenté depuis le mois 

de juin, mais aussi comparativement à l’an 

passé.  

 

 

Je suis en train d’organiser des conférences 

et des ateliers pour les intervenants 

 

 

 

 

 

 

            

to

u

ri

s

t

i

ques de la région. J’aimerais 

 

              

c

onna

î

tre 

vos 

idées pour des thèmes que 

vous a

i

m

e

riez voir abordés ainsi qu’à quel 

m

o

ment vous seriez le plus enclins à y 

 

               

pa

r

t

i

c

i

per. 

 

J’ai déjà pris contact pour une conférence 

sur des techniques de communication à des 

fins de randonnée guidée ou de toute 

autre 

activité d’interprétation. 

 

J’attends donc des suggestions et même des 

noms de contacts que vous possédez déjà si 

tel est 

le cas. 

mroy@mrcbellechasse.qc.ca

 

Pour toutes autres informations, pour publier 

des nouvelles dans notre bulletin ou pour co

m-

mander nos diverses publications, consultez la 

section 

«pour nous joindre».

 

Fêtes/festivals/événements

 

04 au 07 août: 

Festival de la 

G

a

lette de Sarrasin de Saint

-

Lazare.

 

05 au 07 août: 

Festival de chant 

choral populaire et folklorique 

de Saint

-

Michel

-

de

-

Bellechas

se

 

07 au 14 août

: Activités du 225 

de Saint

-

Gervais

 

 

11 au 14 août: 

Fête 

au Village de Saint

-

Malachie 

 

19 au 21 août: 

Fête 

au Village de Saint

-

Vallier. 

 

12 au 13 août: 

Woodstock 

Be

l

lechasse, La Durantaye

 

La pièce de théâtre «Amour 

sur mesure» au théâtre                 

Beaumont/Saint

-

Michel est 

encore en sal

le ce mois

-

ci !

 

À venir en août… 

 

Site Internet du mois: 

 

 

 

www.bonjourquebec.com

 

(grand nombre de renseignements sur 

le tourisme au Québec)

 

 

 

www.evenementsquebe

c.qc.ca

 

(site regroupant les fêtes et les                      

festivals au Québec)

 

 

 

www.beauxvillages.qc.ca

 

(2 villages de Bel

lechasse se                                 

retrouvent dans cette association)

 

Quel bel été … 

 

D

ans cette édition du bulletin touristique                    

Bellechassois, je devais vous donner quelques 

données concernant le

s visiteurs dans notre                 

région. Étant donné l’achalandage souvent 

considérable dans les semaines de vacances 

de l

a construction, j’ai préféré attendre avant 

de communiquer avec vous et de publier les        

grandes tendances sur notre territ

oire. 

 

Donc, au début du mois d’août, je contacterai 

les intervenants touristiques et après analyse, 

je vous ferai parvenir un b

ulletin spécial qui 

traitera des touristes qui visite Bellechasse. 
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INFOR
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 S

AINT
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M
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Après un mois et demi d’ouverture, le bureau 

d’information touristique de Saint

-

Michel a   

           

reçu plus de 2600 visiteurs. Ce nombre                    

englobe seulement ceux qui ont demandé de                  

             

l’information aux préposés à l’accueil. Donc, 

il est possible de croire que le nombre de                 

visiteurs 

est supérieur à celui

-

ci puisque                     

plusieurs touristes entrent sans demander de 

·

POUR NOUS JOINDRE

 

·

Bureau d’information touristique de  

Saint

-

Michel                            

418.884.3726 (téléphone et télécopieur)

201 autoroute Jean

-

Lesage                    

Sai

nt

-

Michel

-

de

-

Bellechasse                               

G0R 3S0                                                                  
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d’affaires. 

 

Le transport aérien demeure le service le 

plus réservé par Internet suivi de très près 

par l’hébergement. Par cont

re, la location 

de voitures, les croisières et les forfaits 

te

n

dent à stagner au cours des dernières 

années. 

 

Les Internautes recherchent en premier 

lieu de l’information concernant le coût 

des prestations, l’hébergement, les                           

destinations à visiter, les conditions                           

              

météorologiques et le transport. Ils feront 

des recherches pour ces sujets dans les         

divers moteurs de rech

erche ou                             

directement des sites touristiques                           

spécialisés. (ceux des associa

tions                      

touristiques et de Tourisme Québec). À 

cet effet, 

Tourisme Chaudière

-

Appalaches

 

con

s

tate que l’achalandage de son site                   

Internet augmentait considérablement               

depuis quelques années.

 

Le site Internet d’une entreprise                       

touristique se doit d‘être attrayant. Il doit 

J

e ne vous apprends rien en vous disant 

que l’Internet gagne en popularité depuis 

les dernières années. Les raisons sont         

     

simples: l’accessibilité est de plus en plus 

grande pour tous et chacun, les sites de                  

réservation en ligne

 sont davantage                     

sécurisées et bien sûr, les nouvelles                     

technologies les ont rendus beauco

up plus 

attrayants. 

 

Les entreprises touristiques ont tout à                 

gagner en étant «en ligne». En effet, les 

coûts son

t très minimes pour la                       

visibilité obtenue en retour. Un sondage 

effectué par le Centre francophone du 

Québec a démontré que plus de 35% de la 

population du Québec prévoit utiliser                   

Internet pour planifier ses vac

ances d’été 

en 2005. L’augmentation est frappante 

puisqu’en 2000 ce pourcentage n’atteignait 

que 14%. L’Association des hôtels d

u                 

Canada a démontré que plus de 24% des 

touristes d’agrément réservent leur                          

hébergement

 par Internet                                  

comparativement à 18% de la clientèle 

susciter l’intérêt dès le moment où les 

gens arrivent à la page d‘accueil. Il en 

existe tellement que chacun doit se           

            

démarquer des autres pour inciter les                

visiteurs à le parcourir et ainsi créer le d

é-

sir de se rendre en personne à cet endroit. 

 

Mettez

-

y des images de votre site                        

touristique, de vous, des 

gens qui vous ont 

visité. Créez

-

vous une liste d’envoi pour 

vos dépliants, ainsi vous aurez une banque 

de données incroyable pou

r orienter votre                 

marketing. Accrochez les gens en mettant 

l’accent sur ce que vous offrez de plus que 

la concurr

ence. Bref, recréez en mieux ce 

pour quoi vous accrochez sur Internet !

 

Il existe divers guides pour la création de 

site Web spé

cialisés selon les types                               

d’entreprises. Ils donnent des                                    

renseig

nements sur les informations utiles 

à incorporer à votre site Internet. J’en ai 

des copies électroniques, si cela vous          

        

intéresse contactez

-

moi et je vous en ferai 

parvenir par la poste ou par courriel avec 

plaisir !

 

Le tourisme de mémoire...

 

L

e tourisme de mémoire est associé               

directement à la culture, au patrimoine 

et à l’histoire d’un site en particulier

. Il 

est utile pour se rappeler le passé, mais 

aussi pour le faire découvrir aux                                  

générations ul

térieures qui n’ont pu y              

assister. 

 

Cette forme de tourisme aide les sites 

historiques ne représentant aucun intérê

t 

visuel particulier, mais qui prend une          

valeur nouvelle en étant associés à un 

événement historique ou à un           

               

personnage marquant. 

 

Ce phénomène est très présent en 

France et le ministère de la culture en a 

même fait un enj

eu pour le                               

développement touristique. Il est tout de 

même important de mentionner que la 

France n’

est pas le seul pays qui a                  

recours au tourisme de mémoire pour 

diversifier son offre. En effet, le Congo, 

la Gr

ande

-

Bretagne, les États

-

Unis et le 

Québec prennent peu à peu le virage 

vers ce type de tourisme. 

 

Il manque de statistiques pour justifier la 

demande réelle pour le tourisme de                     

mémoire. Par contre, il y a u

n intérêt 

ce

r

tain de la part de l’industrie et de la 

population en général. N’est

-

il pas vrai 

que la majorité des gens aiment vivre 

une expér

ience unique et que le but des 

vacances est de découvrir des choses 

dans un contexte unique ? Alors, c’est à 

ce moment qu’entre 

en jeu le tourisme 

de mémoire qui reconstitue une page 

marquante de l’histoire d’une nation. 

Pensez au Vieux

-

Québec qui, avec se

s 

fortifications, fait revivre une époque de 

guerre et de conquête. La Grosse

-

Île

-

et

-

le

-

Mémorial

-

des

-

Irlandais, ne relate

-

il 

pas une époque importante pour                    

beaucoup d’immigrants d’ici et                       

d’ailleurs?. 

 

Un site pe

ut s’avérer intéressant même 

s’il n’a pas l’ampleur des exemples cités 

précédemment. La maison du Docteur 

Chabot à Sainte

-

Claire

 est un exemple 

d’attrait qui raconte l’histoire d’un                 

personnage marquant de ce village. Tout 

comme le centre historique des sœurs de 

Notre

-

Dame du Perpétuel Secours à 

Saint

-

Damien 

et le Parc Historique la 

Promenade des Sœurs de Saint

-

Gervais. 

Ce ne sont pas des endroits qui caract

é-

r

i

sent l’ensemble de la population du 

Québec, mais du moins celle de                   

Bellechasse.  

 

Ce qu’il est possible de réa

liser avec ce 

type d’attractions touristiques est                   

immense. En effet, il est possible                  

d’éduque

r, de divertir, de raconter une 

histoire, de ne pas oublier... 

 

Bref, le tourisme de mémoire en plus de 

servir le public, aide à

 la préservation du 

site. Avec les recettes produites par                   

l’industrie touristique, il est possible de 

réaménag

er le site et ainsi préserver sa 

valeur. Ce qui est impossible lorsque 

l’e

n

droit en question n’est pas pris en 

charge. 

 

Page 

1

 

LE BULLETIN TOURISTIQUE BELLECHASSOIS

 


